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Manual de uso Web y Redes Sociales

giraBSAS



ÅLa siguiente presentación tiene como fin facilitar un mejor manejo 
de la Web y las Redes Sociales.

ÅCorregir pequeños detalles que puedan estar afectando a la 
producción y la calidad de la misma.

ÅFacilitar las herramientas y conocimientos a los integrantes de 
giraBSAS para un mejor rendimiento de su material.

Objetivos
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Índice

ωgiraBSAS.com
ωFacebook
ωTwitter

Buenos Aires, Septiembre de 2016



SEO
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ÅEn el SEO es importante pensar cómo busca la gente, agregar 

nombres propios e institucionales que allí aparezcan.



SEO
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Títuloen nota arma la 
url, posterior es el 
título que posiciona
en los BuscadoresUtilizar para palabras que 

no esté bien mostrar 
visualmente.
Ej: conflicto entre partes 
mencionar al que no este
en la nota,
{ŜǇŀǊŀŘŀǎ ǇƻǊ  ά Σ έ ŎƻƳŀǎ



Rastreo google
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Ejemplo de nota 
rastreada por 

google.



SEO
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ÅNo desestimar nunca la aparición de palabras claves y tener 

un conocimiento de cuáles son. En muchas ocasiones, se trata 

de siglas y no de nombres.

Buscar en google trends La Palabra y su sinonimo a utilizar y ver cada Impacto 



Multimedia y contenido
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ÅSe recomienda cambiar las fotos (actualizarlas) cuando la nota 

trata de un mismo tema porque da la apariencia de nota vieja.

ÅEs importante limitar los Gifôsen la home porque el peso de los 

mismos produce lentitud en el site. ñ maximo 2MBò

ÅVale aclarar que los Gifôsno salen en las redes al postear un 

enlace, aunque ahora se mejoró y salen como foto estática.

ÅSe propone que cada turno haga siempre una nota de 

celebrities, política conflictiva (Macri o Cristina), servicios 

sociales.
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Contenido
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Contenido

SERVICIO

CELEBRITY

POLITICA



Facebook
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ÅDiferencia entre enlace y foto sobre una misma nota



Facebook
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ÅDiferencia entre enlace y video sobre una misma nota



Twitter
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ÅEs más importante plegarse a una tendencia que etiquetar



Twitter
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ÅPlegarse a una tendencia en el momento justo nos da los 

mejores resultados



Twitter
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ÅTT destacado durante 2hs en los juegos olimpicos



Twitter
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ÅPara mejorar los números de cada nota en cuanto a lecturas, 

sería importante que los editores, a la hora de publicar el 

artículo, lo posteen en Twitter.

ÅPara ello se recomienda ver el TT del momento ya que el 

sistema toma el título de home y poner las palabras de trending

en el posteo.

ÅEs importante, para el FB, postear enlaces cuando la nota así 

lo amerita y no hacerlo con multimedia. Las fotos o los videos 

deben ser más llamativos que la nota misma para postearlos.

Åñ Es importante que las notas que tienen video, tengan foto en 

home. De esta forma, en TW o FB, cuando se postee el enlace, 

siempre se postear§ la foto y no un recuadro blancoò .

Contenido en redes
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Valor de los contenido
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